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Samorzadowy Kongres Internetu i Mediéw Spotecznosciowych Local-SoMe’23 to
jedyne w Polsce wydarzenie dedykowane skutecznej komunikacji samorzadowej we
wszystkich kanatach platform spotecznosciowych i internetu.

Local-SoMe’23 to kluczowe spotkanie w kalendarzu wydarzen dla lideréow i
profesjonalistdw dziatajacych w samorzadach. Kongres adresowany jest do
prezydentow, burmistrzéw, radnych, rzecznikéw prasowych miast i specjalistéw od
samorzadowej komunikacji i marketingu. Jego gtodwnym celem jest ukazanie
potencjatu oraz efektywnego wykorzystania medidw spotecznosciowych jako
narzedzia stuzgcego do tworzenia i podtrzymywania dialogu z mieszkancami.

Local-SoMe’23 nie ogranicza sie jedynie do aspektu edukacyjnego. Jest platforma,
gdzie samorzadowcy moga zanurzy¢ sie w najswiezszych trendach branzowych,

wymienia¢ doswiadczenia i wzajemnie inspirowac.

Dziekujemy, ze z nami jestescie i zapraszamy na kongres!
Zwigzek Miast Polskich i Samorzadowe Internety

fo)

SAMORZADOWE
INTERNETY

Informacja, Dialog, Content, Gmina,
Inwestycja Miasto, Region

Prawo, Technologia, (}D—@ Wyborcy, Mieszkancy,

Bezpieczenstwo @Eé Uzytkownicy

Profil Prywatny




LOCAL-SOME'23

INSPIRACJE

1 PIETRO SALA GLOWNA 10:00-10:15

SESJA INAUGURACYJNA

Jacek Sutryk Prezydent Wroctawia, Joanna Nowaczyk Z-ca Dyrektora Biura Zwiazku Miast Polskich,
Anna Ryczek Prezes Samorzadowe Internety, Michat Fedorowicz Prezes Instytutu Badan Internetu
i Mediow Spotecznosciowych

Sztuczna czy prawdziwa? Samorzadowe tabu: Jak wykorzystac analityke
Keyn ote Jak tworzy¢ tresci Czy da sie dotrzeé do internetowg do

samorzadowe mieszkancéw przez mikro-targetowania

w oparciu o Al? LinkedIn? i skutecznego pozyskiwania
Speakers wyporcsn?

Artur Kurasinski Rafat Szymarniski Rafat Lipka

(Twdrca, przedsiebiorca, bloger) (Ekspert digital marketingu, (Ekspert kampanii

kreator kampanii na LinkedIn) spoteczno-politycznych)
11:15-11:45
PRZERWA KAWOWA

"..ale teraz mamy komputer" czy Al przejmie kontrole
nad komunikacjg samorzadéw?

Kiedy technologia sztucznej inteligencji stanie sie gtéwnym narzedziem

Q&A w komunikacji samorzaddw, zastepujac tradycyjne metody?

Panelisci: Artur Kurasinski, Rafat Szymarniski, Olaf Szymanski Socialtime,
Radostaw Michalski UM Wroctaw, Adam Mikotajczyk ZMP

11:45-13:15

Gosc¢ specjalny: Jan Olbrycht Poset do Parlamentu Europejskiego

Moderacja: Michat Fedorowicz IBIMS

13:15-14:00

LUNCH




PRAKTYKA | WARSZTATY

1PIETRO SALA GLOWNA

Content, Miasto,
Gmina, Region
Jak tworzy¢ tresci i zarzadzac

kontentem w przestrzeni
samorzadowych social mediéw?

PARTER SALA PRASOWA

Wyborcy, Mieszkancy,
Uzytkownicy
Jak analizowac dane z zakresu

zachowan behawioralnych
i interakcji uzytkownikéw?

3 PIETRO SALA DUZA EURO
Profil prywatny
Jak skutecznie zarzadzac¢ marka

osobista w samorzadowych social
mediach?

3 PIETRO SALA GWIAZD

Informacja, Di
Inwestycja

log,

Informowac czy prowadzi¢ dialog?
Jak projektowac komunikacje
jednostek samorzadéw
terytorialnych?

3 PIETRO SALA BOKSERSKA

Prawo, Technologia,
Bezpieczenstwo
Jak bezpiecznie i skutecznie

optymalizowac procesy
zarzadzania miastem w chmurze?

14:00-14:45

Szeherezada czyli 1001 klipéw:
mistrzostwo w samorzadowej sztuce
opowiadania historii.

Jak budowac narracje gminy, miasta
czy regionu w mediach
spotecznosciowych?

Panelisci:

Agata Chtopska (Socialtime),
Matgorzata Omachel-Kwidziriska
(Gdynia), Mariola Kaczorowska
(Krotoszyn), Juliusz Lerman (Lodz)
Moderator:

Zuzanna tukasik (Socialtime)

15:00-15:45

"Co za duzo to bajecznie":

Jak prezentowac wydarzenia
kulturalne w sieci?

Czy rzeczywiscie tres¢ gwarantuje
sukces w zaangazowaniu obywateli?
Panelisci:

Ewa Grudniok (Tychy), Katarzyna
Pasieczna (Zesp6t Mazowsze), Daria
Kubasiewicz (Strefa Kultury Wroctaw),
Maciej Leonard Zybula (Bees & Honey),
Maciej Grzyb (Krakéw)

Moderator:

Marta Janowska (Bees & Honey)

DZIEN 1 - 28 listopada 2023

16:00-16:45

Stop-klatka: Kiedy samorzady zostaja
rezyserami - jak tresci wideo zmieniaja
zasady gry w komunikacji miejskiej?

Kiedy wideo stanie sie gtdwnym
narzedziem w komunikacji
samorzadow?

Panelisci:

Marlena Mazur (Wroctaw), Ewa Kulisz
(Tarnowskie Gory), Daniel Stenzel
(Gdarisk), Rafat Gidroj¢ (Poznar),
Jakub Olek (Tik Tok)

Moderator:

Rafat Lipka (Socialtime)

Nie $pij - Zagtosuj! Kampanie
profrekwencyjne w social media.

Kampanie profekwencyjne
w social media. Czy to ma sens?

Panelisci:

Marlena Mazur (Wroctaw), Dobrawa
Morzyriska (Fundacja Gdariska), Rafat
Szczepkowski (UMP), Kamil Dabrowa
(Warszawa)

Moderator:

Joanna Nowaczyk (ZMP)

"Daj lajka i sie nie denerwu;j":
Jak emocje i interakcje w sieci
rzezbig wizerunek wiadz miejskich?

Czy klikniecie "lubie to" zasila tylko
ego, czy tez ma realny wptyw na
relacje samorzadow

z mieszkaricami?

Panelisci:

Marzena Kteczek-Krawiec (Rzeszow),
Tomasz Szczerba (Wojkowice), Kamil
Porembiriski, Kamil Smogorzewski
(IBRIS),

Moderator:

Marcin Wisniewski (IBIMS)

Czy gtosy to lajki a lajki to gtosy?
Czy social media to wyznacznik
sondazy w samorzadach?

Czy popularnosé w mediach
spotecznosciowych naprawde
przektada sie na poparcie

w wyborach?

Panelisci:

Michat Fedorowicz (IBIMS),

Marcin Duma (IBRIS)

Moderator:

Joanna Sawicka-Skibinska (Polityka
Insight)

Samorzadowiec czy Influencer? Jak
pracowac w erze social media?

Czy samorzadowcy sa skazani na
social media?

Panelisci:

Elzbieta Radwan (Wotomin),

Michat Fedorowicz (IBIMS),
Arkadiusz Checinski (Sosnowiec),
Ryszard Grobelny (Fundacja Miasto)

Kotki, pieski czyli jak tworzy¢
angazujace kampanie social media
dla samorzadowcéw?

Najlepsze praktyki w tworzeniu
i zarzadzaniu kampaniami dla
politykéw na poziomie lokalnym.

Ekspert:
Michat Fedorowicz (IBIMS)

Radny czy social media ninja?
Jak za pomoca social mediéw
ieni¢ poli wir a?

Analiza strategii i taktyk
influencerdw, ktére moga by¢
uzyte przez politykéw.

Ekspert:
Wojciech Kardys

W tym miescie nie da sig zyc!
Jak zrozumiec i zaspokoic potrzeby
spotecznosci?

Potrzeby i oczekiwania mieszkaricéw
a spoteczna odpowiedzialnos¢ spotek
komunalnych.

Panelisci:

tukasz Piasta (Weber Shandwick),
Marek Grochowicz (UJ), Przemystaw
Gatecki (Wroctaw), Karolina Gatecka
(Warszawa)

Moderator:

Dawid Kurtyn (OEES)

Dlaczego "kradng" nasze lajki?
Urzedy marszatkowskie w social
media.

Jak budowac marke urzedow
marszatkowskich w morzu miejskich
postéw?

Panelisci:

Joanna Kozdrowska (A+V),

Marta Milewska (Mazowiecki UM), Anna
Parzyriska-Paschke (Wielkopolski UM),
Krzysztof Barczyk (Zachodniopomorski
UMm),

Moderator:

Anna Ryczek (Sl)

Internet na dyskietkach - ktére kanaty
sg wazne dla samorzadowej
komunikacji?

Ktére platformy s najbardziej
efektywne w dotarciu do mieszkaricéw
i dlaczego?

Panelisci:

Michat Petczyriski (Weber Shandwick),
Maciej Grzyb (Krakow)

Moderator:

tukasz Gozdzior

Memy, Trendy a Prawo.

Jak identyfikowac memy i trendy, ktére
sg zgodne z marka i misjg samorzadu.

Panelisci:

Zuzanna Gotebiewska (L6dZ),
tukasz Pawetek (JDLegal), Maciej
Leonard Zybula (Bees & Honey),

Kiedy samorzad staje sig celem:
Tajemnice cyberatakéw na miasta
i gminy.

Jak hakerzy wybieraja swoje cele
i co mozna zrobic, by sie przed nimi
obronic?

Ekspert:

Magdalena Ostasz Stadnik
(JDLegal), Karolina Domagata
(Rzeszoéw), Konrad Balicki

Sztuczna inteligencja w dialogu
z obywatelami: etyczne i prawne
wyzwania.

Zasady etyczne dotyczace
odpowiedzialnosci prawnej
wykorzystania Sl w dialogu
z obywatelami.

Eksperci:
Artur Kurasinski, Rafat Skibicki
(Szostek_Bar)

17:30-19:00

GALA ZLOTYCH LAJKOW



PRAKTYKA | WARSZTATY

1PIETRO SALA GLOWNA

Content, Miasto,
Gmina, Region
Jak tworzy¢ tresci i zarzadzaé

kontentem w przestrzeni
samorzadowych social mediéw?

PARTER SALA PRASOWA

Wyborcy, Mieszkaricy,
Uzytkownicy
Jak analizowac dane z zakresu

zachowan behawioralnych
i interakcji uzytkownikéw?

3 PIETRO SALA DUZA EURO

Profil prywatny

Jak skutecznie zarzadzac marka
osobistg w samorzgadowych social
mediach?

3 PIETRO SALA GWIAZD

Informacja, Dialog,
Inwestycja

Informowac czy prowadzi¢ dialog?
Jak projektowac komunikacje

jednostek samorzadéw
terytorialnych?

3 PIETRO SALA BOKSERSKA

Prawo, Technologia,
Bezpieczenstwo
Jak bezpiecznie i skutecznie

optymalizowac procesy
zarzadzania miastem w chmurze?

10:00-10:50

FIRECHAT z TikTok:

11:00-11:50

"Gdzie si¢ podziaty moje

Jaki TikTok? O to jest subskrypcje?"Wideo
pytanie! i zagadka samorzadowych
filméw.

Dyskusja skoncentrowana na
rosnacej roli TikToka

w komunikacji spotecznej

i tym, jak samorzady moga
dostosowac swoje strategie,
aby dotrzec do swoich
spotecznosci tam, gdzie one
najczesciej spedzaja czas.
Znaczenie TikToka jako

Czy istnieje uniwersalny kod
tworzenia filmowych
produkcji samorzadowych?

Ekspert:
Agata Chtopska (Socialtime)

platformy medialnej, ktéra
przycigga réznorodne grupy
uzytkownikow, staje sie
kluczowe dla samorzadéw
w planowaniu skutecznej

i angazujgcej komunikacji.

Jakub Olek (TikTok)
Moderacja:
Daria Klimczuk (Poznarni),

Juliusz Lerman (Lodz),
Olaf Szymarniski (Socialtime)

SALA GLOWNA, 1p.

LinkedIn od A do Z
dla samorzadowca.

LinkedIn ewoluowat
znacznie od czasow, gdy
w 2015 roku dominowat

"M jak Mitos¢" i kiedy
Microsoft przejat platforme.
Teraz to cos wiecej niz tylko
portal pracy; to
wszechstronna siec z 27
odmianami, stuzgca do
réznorodnych celéw
biznesowych

i spotecznych. Dla
samorzadowcow, ktdrzy
widzg wartos¢ w gtebokim
zrozumieniu lokalnego
rynku pracy, te warsztaty
odkryjg nowe mozliwosci
LinkedIn.

Ekspert:
Rafat Szymariski

SALA DUZA EURO, 3p.

DZIEN 2 - 29 listopada 2023

12:00-12:50

Matrix Danych.
Jak algorytmy wptywaja
na wizerunek Twojego
samorzadu?

Matrix Danych: Jak
algorytmy wptywaja na
wizerunek Twojego
samorzadu?" to temat, ktory
zagtebia sie w ztozonosc
algorytméw rzadzacych
social mediami i ich wptyw
na to, jak postrzegany jest
Twdj samorzad. Warsztat
ten koncentruje sie na
kluczowych aspektach
analizy danych z sieci,
uczac uczestnikéw, jak
odczytywac i interpretowad
informacje, ktére moga by¢
decydujace dla
ksztattowania publicznego
wizerunku.

Ekspert:
Michat Federowicz (IBIMS)

SALA GLOWNA, 1p.

13:00-13:50

Sztuczna czy prawdziwa?
Jak tworzy¢ tresci
samorzadowe w oparciu
o Al?

Czy sztuczna inteligencja
moze zastapic ludzkie
dotykanie serc mieszkaricéw
przy tworzeniu tresci
samorzadowych?

Ekspert:

Zuzanna tukasik (Socialtime),
Rafat Lipka (Socialtime)

Kampania od kuchni. Jak
zaplanowac kampanie
performatywna?

O wskaznikach mediowych,
leju konwersji, Srednich
cenach i efektywnosci
kampanii perfo.

Ekspert:
Maciej Leonard Zybula
(Bees & Honey)

Memy, GIFy i TikToki
radnych: Smieszne czy
zatosne?

Jak korzystac z nowych
formatéw komunikacji,
aby nie stac sie obiektem
drwin.

Ekspert:
Michat Fedorowicz (IBIMS)

Kreatywna odstona
kampanii miejskich.

Jak budowac kampanie
miejskie? Gdzie szukac
inspiracji? Jakie sa dobre
praktyki?

Ekspert:
Daria Klimczuk (Poznan)
Btazej Jeliriski (Poznari)

»ZNowu sig zawiesito!"
Sekrety doboru rozwigzan
multimedialnych
wspierajacych komunikacje.

Jak dostac to czego
potrzebujesz w aspekcie
PzP.

Ekspert:
Iwona Pustkowiak (A+V),
Kamil Wotczyriski (A+V)

Prowokuj, badz
prowokowany, czy ignoruj?
Strategie komunikacji JST
w erze post-prawdy.

Jakie strategie i narzedzia
powinny stosowac JST
w social media?

Ekspert:
Zbigniew Krzysztyniak
(MPEC Krakow)

lle nas to bedzie
kosztowato?

Najnowsze narzedzia budowy
i monitorowania budzetow
kampanijnych.

Ekspert:
Michat Fedorowicz (IBIMS)

Cyfrowe BHP czyli jak nie
stracic¢ wszystkiego
w internecie.

Jak skutecznie ochronic¢
siebie i samorzad przed
cyberatakami?

Ekspert:
Kamil Porembiriski

SALA DUZA EURO, 3p.

Prawa autorskie
w samorzadzie: Dlaczego
tak czesto je tamiemy?

Opis przypadkéw

naruszania praw autorskich
w komunikacji samorzadowej
i ich rozwigzania.

Ekspert:
tukasz Pawetek (JDLegal)



Artur Kurasinski

Przedsiebiorca, twdrca, inwestor,
obserwator zjawisk zwigzanych

z technologia. Autor gier i komiséw
edukacyjnych o nauce i technologii
z serii ,R6za, a co chcesz wiedziec?".
Tech-realista. Cyfrowy narrator,
kurator.

Michat Fedorowicz

Ekspert w dziedzinie kontroli
wizerunku marki w internecie,
prowadzenia komunikacji
kryzysowej i strategicznych
zagrozen wizerunkowych. Prezes
Instytutu Badan Internetu

i Mediéw Spotecznosciowych.

Wojciech Kardys

Specjalista ds. komunikacji
internetowej i digital marketingu,

z wyksztatcenia filozof i scenarzysta.
Zatozyciel agencji konsultingowej
Good For You. Zdobywca licznych
nagréd branzowych i méwca na
konferencjach, w tym Ted Talks.

Olaf Szymanski

Zatozyciel Socialtime - agencji digital
marketingu, takze dla sektora
publicznego. Wspétwiasciciel

i cztonek zarzadu Instytutu Badan
Internetu i Mediéw Spotecznoscio-
wych (ibims.pl), specjalizujgcego

sie w analityce danych cyfrowych.

Marcin Duma

Prezes Zarzadu Fundacji Instytut
Badan Rynkowych i Spotecznych.
Od 2010 roku Cztonek Zespotu
Konsultacyjnego do Spraw Badan
Spotecznych w Kancelarii Prezesa
Rady Ministréw.

Maciej Leonard Zybula

Zatozyciel agencji Bees & Honey,
wyktadowca marketingu i digital na
SGH i UMFC. Prawnik specjalizujacysie
w prawie autorskim, pasjonat reklamy.

Rafat Szymanski

Ekspert digital marketingu

z doswiadczeniem w budowaniu
dziatéw marketingu w firmach takich
jak Sanofi, Roche i Philips czy 3M.
Laureat wielu nagréd marketingo-
wych, w tym Effie i Golden Arrow.

Jan Olbrycht

Doktor socjologii, hauczyciel
akademicki, ekspert, polityk

i dziatacz spoteczny.Od 2004 roku
poset do Parlamentu Europejskiego
z ramienia PO (Frakcja Europejskiej
Partii Ludowej w PE)

Jakub Olek

Strateg biznesowy zwigzany

z innowacjami i firmami technolo-
gicznymi. Obecnie odpowiada za
Government Relations i Public Policy
w TikTok dla Europy Centralnej

i Ukrainy.

Rafat Lipka

Wspodtwiasciciel agencji Socialtime.
Specjalista w tworzeniu skutecznych
kampanii reklamowych, koordynowat
projekty social media dla marek
takich jak Helios czy Only Bio

Only Eco.

Kamil Smogorzewski

Internacjolog, Dyrektor

ds. Komunikacji w Instytucie IBRiS.
Wspodttworca i wydawca podcastu
Forum IBRiS, cztonek Polskiego
Towarzystwa Studiow Miedzynarodo-
wych.

Kamil Porembinski

Ekspert w Marketing Technology
z 15-letnim doswiadczeniem

w informatyzacji firm, startupow
i freelancerow.



Adam Mikotajczyk

Miedzynarodowy ekspert marketingu
terytorialnego i pasjonat brandingu
miast, zwigzany z doradztwem dla
sfery publicznej od 20 lat. Wspot-
tworca strategii marketingowych dla
miast i regionéw w Polsce.

tukasz Piasta

Dyrektor dziatu komunikacji
korporacyjnej w Weber Shandwick.
Specjalizuje sie w komunikacji
korporacyjnej, produktowej,
wewnetrznej, w sytuacjach kryzyso-
wych oraz w wprowadzaniu na rynek
nowych marek i produktéw.

Joanna Kozdrowska

Zwigzana z marketingiem od 2015
roku, zdobywata doswiadczenie po
stronie klienta i agencji. Skupia sie
na content marketingu i storytellingu.
W A+V odpowiada za dziatania
marketingowe.

Joanna Sawicka

Starsza analityczka w Polityce
Insight sledzi i analizuje polityke
partyjna i samorzgadowa.
Obserwuje miasta pod katem
wdrazania polityki antysmogo-
wej. Zajmuje sie réwniez analiza
danych.

Iwona Pustkowiak

Opiekun Klienta Sektora Publicznego
w A+V z doswiadczeniem w zakresie
zamdwien publicznych i znajomoscia
ustawy PzP. Ma Doswiadczenie

dostarczajgc systemy multimedialne.

Rafat Szczepkowski

Ekspert marketingu, komunikacji

i organizacji eventéw, z doswiadcze-
niem w réznych organizacjach. Od
2021 roku Koordynator w Unii
Metropolii Polskich.

Magdalena Ostasz

Radca prawny, partner Kancelarii
Ostasz Stadnik. Specjalizuje sie
W prawie cywilnym oraz prawie
wtasnosci intelektualnej

Michat Petczynski

Szef dziatu Technology & B2B

w Weber Shandwick, z ponad
15-letnim stazem w branzy PR.
Specjalista w strategiach PR,
media relations, Public Affairs,
budowaniu wizerunku pracodawcy,
i kampaniach wielokanatowych.

Ryszard Grobelny

Ekonomista, spotecznik, specjalista
w zarzadzaniu i restrukturyzacji
administracji publicznej. Samorzado-
wiec. Specjalista m.in. w zakresie
strategicznego planowania

i zarzadzania w JST oraz partner-
stwa publiczno-prywatnego

Marta Jankowska

Specjalizuje sie w kreowaniu

i realizacji kompleksowych kampanii
reklamowych (digital, ATL, BTL).
Posiada ponad 15-letnim doswiad-
czeniem jako Project Manager w
renomowanych agencjach reklamo-
wych

Kamil Wolczynski

Kierownik Techniczno-Handlowy

w A+V, odpowiedzialny za sektor
klientéw publicznych, w tym branze
uczelniang, medyczng i muzealna.
Posiada wieloletnie doswiadczenie
w prawie PzP i komunikacji projek-
tant-inwestor-wykonawca.

Joanna Nowaczyk

Ekspertka w komunikacji i PR,

z 16-letnim doswiadczeniem

w ksztattowaniu wizerunku marki
terytorialnej. W ZMP odpowiedzialna
za budowanie relacji zewnetrznych

i wdrazanie strategii komunikacji.

Ltukasz Pawetek

Partner zarzadzajgcy w J. Dauman
Legal, radca prawny. Ukonczyt studia
prawnicze i zarzadzanie z marketin-
giem na Uniwersytecie Jagielloriskim
w 2004 roku.

Rafat Skibicki

Doktor nauk prawnych, cztonek
redakcji Prawa Mediow
Elektronicznych, prawnik w
Kancelarii Szostek_Bar i Partnerzy.



Marek Grochowicz

Obserwatorium Polityki Miejskiej
IRMIR, Uniwersytet Jagielloriski.
Geograf, doktorant w Instytucie
Geografii i Gospodarki Przestrzennej
na Uniwersytecie Jagielloriskim,
zajmujacy sie tematyka przemian
centréw historycznych miast.

Anna Ryczek

Prezes agencji Samorzadowe
Internety i dyrektor wykonawczy
projektu Local-SoMe -
Samorzgadowego Kongresu Internetu
i Mediéw Spotecznosciowych.

Lukasz Gozdzior

Dyrektor Marketingu i PR Jaguara
oraz Land Rovera w Polsce od
grudnia 2020. Posiada ponad
15-letnie doswiadczenie w marketin-
gu, wyrézniony tytutem Dyrektora
Marketingu Roku.

Agata Chiopska

Account Executive w agencji
Socialtime. Skupiona na ewolucji
tresci internetowych, z zainteresowa-
niem w krétkich formach video i ich
wptywie na wizerunek marek.

Marcin Wisniewski

Od 2020 roku dyrektor Instytutu
Badan Internetu i Medidw. Wspdtpra-
cowat ze sztabami krajowymi jednej
z najwiekszych partii politycznych,
wielokrotnie kierowat kampaniami
wyborczymi na szczeblu regional-
nym.

Dobrawa Morzynska

Obecnie wiceprezeska zarzadu
Fundacji Gdaniskiej, odpowiedzialna
za projekty takie jak Baltic Sail
Gdansk, Strefa Spoteczna

i Juwenalia Gdariskie.

Zuzanna Lukasik

Head of Customer Success

w agencji Socialtime. Od prawie
10 lat zwigzana zawodowo

z mediami cyfrowymi

i komunikacja, z doswiadczeniem
w content marketingu i SEO.
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dr Marta Milewska

Rzeczniczka Urzedu
Marszatkowskiego Wojewoédztwa
Mazowieckiego

Arkadiusz Checinski

Prezydent Sosnowca

Karolina Domagata

Dyrektor Kancelarii Prezydenta
Rzeszowa

Rafat Gidrojé¢

Kierownik Biura Prasowego
i Nowych Medidw, Urzad Miasta
Poznania

Zuzanna Golebiewska

Specjalistka ds. Social Media Urzedu
Miasta £odzi

Ewa Kulisz

Rzeczniczka Prasowa Urzedu Miasta
Tarnowskich Gor

Juliusz Lerman

p.o. kierownik, Oddziat ds. Nowych
Medidéw Urzedu Miasta todzi

Krzysztof Barczyk

Dyrektor Gabinetu Marszatka,
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

Kamil Dagbrowa

Wicedyrektor Biura Marketingu
Miasta Stotecznego Warszawa

Przemystaw Gatecki

Dyrektor Wydziatu Komunikacji
Spotecznej, Urzad Miasta Wroctawia

Ewa Grudniok
Rzecznik Urzedu Miasta Tychy

Mariola Kaczorowska

Naczelnik Wydziatu Promocji
i Wspotpracy, Urzedu Miasta
Krotoszyna

Karolina Gatecka

Zastepca dyrektora Zarzadu Drdég
Miejskich w Warszawie

Marzena
Kileczek-Krawiec

Rzeczniczka Prezydenta Rzeszowa



Marlena Mazur

Specjalista ds. mediow
spotecznosciowych UM Wroctawia

Anna
Parzynska-Paschke

Rzeczniczka Prasowa Marszatka
Wojewddztwa Wielkopolskiego

Elzbieta Radwan

Burmistrz Wotomina

Tomasz Szczerba

Burmistrz Miasta Wojkowice

Matgorzata
Omachel-Kwidzyriska

Naczelnik Widziatu Komunikacji
Spoteczniej i Informacji Urzad
Miasta Gdynia

Daria Kubasiewicz

Strefa Kultury Wroctaw

Btazej Jelinski
Specjalista ds. obstugi mediow

spotecznosciowych Urzedu Miasta
Poznan

Radostaw Michalski

Dyrektor Wydziatu Promocji Miasta i
Turystyki, UM Wroctawia

Rafat Perfowski

Zastepca Dyrektora, Wydziat
Komunikacji Spotecznej Urzedu
Miasta Krakowa

Daniel Stenzel

Rzecznik Prezydenta Gdarska

Maciej Grzyb

Zastepca Dyrektora Wydziatu
Komunikacji Spotecznej Urzedu
Miasta Krakowa

Katarzyna Pasieczna

Dyrektor Zespot Mazowsze

Daria Klimczuk

Specjalista ds. obstugi mediéw
spotecznosciowych Urzedu Miasta
Poznan



ZWAZEC HWSPOLNE
POLSKICH SPRAWY

Silny gtos w legislacji: W Parlamencie, jak prawdziwi mistrzowie sztuki negocja-
cji, reprezentujemy interesy miast, dziatajagc w sejmowych i senackich
komisjach oraz w Komisji Wspdlnej Rzadu i Samorzadu Terytorialnego, sktada-
A} my takze wnioski do Trybunatu Konstytucyjnego. Ale to nie wszystko! ZMP
& \ wspiera miasta w biezgcym funkcjonowaniu — organizuje spotkania, warsztaty
i webinary dla samorzadowcdéw. Chcemy, aby byli oni jak najlepiej przygotowani
do tworzenia miast przysztosci.

W 2022 roku nasz portal www.miasta.pl zanotowat 140 tys. uzytkownikdw i 404
tys. odston, co swiadczy o naszej rosnacej roli w informowaniu i edukowaniu.
Zwigzek opublikowat 1322 aktualnosci, w tym 651 newsdéw z miast cztonkow-
skich. To pokazuje nasze zaangazowanie w promowanie lokalnych inicjatyw.

Wspoétpraca i wymiana doswiadczen: ZMP to forum, gdzie dzielimy sie wiedza

s i praktyka samorzadowa. Przez szereg realizowanych projektéw, Sieci Wymiany
. ‘ Doswiadczen EMPIRIE, Forum Rozwoju Lokalnego i komisje tematyczne, poma-
gamy w dynamicznym rozwoju miast. A na arenie miedzynarodowej? Wspiera-

my polskie miasta w nawigzywaniu partnerstw, ktére przynosza realne korzysci.

Cyfrowe drzwi do wiedzy i innowacji: W ZMP mocno stawiamy na cyfrowa
komunikacje i promocje. Jestesmy aktywni na Facebooku, gdzie regularnie
publikujemy posty, a nasze materiaty wideo na YouTube cieszg sie duza
popularnoscia. Znajdziesz nas rowniez na LinkedIn. Przez newslettery ZMP,
rozsytane regularnie do miast z catej Polski, dzielimy sie najSwiezszymi informa-
cjami i aktualnosciami z pierwszej reki. Jako wspodtorganizator Local-SoMe,
gteboko doceniamy znaczenie skutecznej komunikacji samorzadowej i widzimy
w niej przysztos¢ dla miast. Dzieki naszym dziataniom, pomagamy miastom
rozwijac sie w tym kierunku, dostarczajac im narzedzi, wiedzy i inspiracji.

Monitorowanie i wsparcie rozwoju lokalnego: Przygladamy sie z bliska, jak
rozwijajg sie nasze miasta! Dzigki narzedziom takim jak - Monitor Rozwoju
(\ Lokalnego, System Monitorowania Ustug Publicznych czy eSAT, wspieramy
miasta w nowoczesnym zarzadzaniu i analizie ich rozwoju. ZMP to tez centrum
\ wsparcia eksperckiego — doradzamy, pomagamy, dostarczamy narzedzi
analitycznych. JesteSmy na kazde wyzwanie, by pomdc miastom osiggac ich

cele.

wszyscy mamy #WSPOLNESPRAWY
Kampania #WSPOLNE SPRAWY zainicjowana przez Zwigzek Miast Polskich to
inicjatywa majaca na celu taczenie sit polskich miast w dazeniu do wspdlnych
celéw i rozwigzan. Skupia sie na promowaniu wspdtpracy miedzy samorzadami,
' wymianie doswiadczen i najlepszych praktyk w réznych obszarach, od edukacji
_— i rozwoju lokalnego, po zréwnowazone zarzadzanie i cyfrowa transformacje.
#WSPOLNE SPRAWY to nie tylko platforma dialogu i networking, ale takze
aktywna promocja inicjatyw i projektéw, ktdre przyczyniaja sie do rozwoju i
wzmacniania lokalnych spotecznosci.
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