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Czy lokalne spofecznosci ufajg
spofecznosciowym?

O czym mieszkanc
rozmawiaja w si
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JAKIEJ PLATFORMIE SPOLECZNOSCIOWEJ
UFA PAN/I NAJUBARDZIEJ ?

Jakiej platformie spotecznosciowej ufa Pan/i najbardziej? < ibris  IBIMS
Wielkos$¢ miejscowosci . L .

60%

Jakiej platformie spotecznosciowej ufa Pan/i najbardziej?

Zadna/Nie ufam

®
-
Nie wiem/ Trudno . I

powiedziec Zadna/Nie
ufam; 42,9%
Twitter; 7,4%

Inna Facebook Twitter YouTube Instagram Inna Nie wiem/ Trudno Zadna/Nie ufam
powiedzie¢
mWies§ mMate miasto do 50 tys. mieszkancow Srednie miasto 50 - 250 tys. mieszkancéw Duze miasto pow. 250 tys. mieszkancow

Instagram [l 2,5%

YouTube | NN 10,2%

YouTube; Jakiej platformie spotecznosciowej ufa Pan/i najbardziej?

o, ° -
10,2% Wiek respondentow
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Facebook i YouTube Instagram Nie wiem/ Trudno Zadna/Nie ufam
powiedzie¢

Twitter 7,4% .
Instagram; 60%

0,
Nie wiem/ Trudno 2,5%

powiedzie¢; 13,4%

Facebook N 17,7%
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SKAD POZYSKUJE PAN/I INFORMAC.J
DOTYCZACE LOKALNEJ SPOLECZNOS

Skad pozyskuje Pan/i informacje dotyczqgce Pana/i lokalnej spotecznosci? < ibris IBIMS
Wielkos¢ miejscowosci ' ST

70%

Skqgd pozyskuje Pan/i informacje dotyczqgce Pana/i lokalnej spotecznosci? # ibris  IBIMS

a

Nie wiem/Trudno
powiedziec Nie
wiem/Trudno
powiedzie¢;
8,8%

Facebook; 25%

R
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. 0,
Inne; 17% Facebook Lokalne media YouTube Inne Nie wiem/Trudno powiedzie¢

mWies ® Mate miasto do 50 tys. mieszkancéw Srednie miasto 50 - 250 tys. mieszkancéw Duze miasto pow. 250 tys. mieszkancow
YouTube

—

EiChns. meso YouTube; 2% Skad pozyskuje Pan/i informacje dotyczgce Pana/i lokalnej spotecznosci? # ibris  1BIMS

Wiek respondentow L i
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Facebook Lokalne media YouTube Nie wiem/Trudno powiedzie¢
m18-29 m30-39 40-49 50-59 60-69 pow. 70 lat

70%

Lokalne
Facebook media; 47%
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CZY WIDZI PAN/I AKTYWNOSC LOKALNYC

WEADZ SAMORZAD. WE WEASNYCH SOCIAL
MEDIA?

Czy widzi Pan/i aktywnos¢ lokalnych wtadz samorzqd. we wiasnych mediach spotecznosciowych? _.:
Wielkos¢ miejscowosci #

50%

a0

Czy widzi Pan/i aktywnos¢ lokalnych wtadz samorzqd. we wtasnych mediach spotecznosciowych? i ic 1BIMS I

Nie korzystam z
mediow
spotecznosciowych Nie korzystam z
mediéw Zdecydowanie
spotecznosciowych; tak; 13%
25,9%

N

— Bl s
Zdecydowanie nie

Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie Nie korzystam z mediéw
spotecznosciowych

mWie$ mMate miasto do 50 tys. mieszkancéw = Srednie miasto 50 - 250 tys. mieszkancéw Duze miasto pow. 250 tys. mieszkancow

Raczej nie

Czy widzi Pan/i’aktywnoéé lokalnych wtadz samorzgd. we wtasnych mediach spotecznosciowych? #Hibris 1BIMS
Raczej tak Wiek respondentow :

Zdecydowanie Saaon Spomssenoisiomyoh
nie; 11%

70%
Raczej tak; 32%

Zdecydowanie tak

Raczej nie; 19%

Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie Nie korzystam z mediéw
spotecznosciowych

m18-29 m30-39 w40-49 n50-59 160-69  pow.70lat
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CZY SLEDZI PAN/I AKTYWNOSC SWOJEGO
PREZYDENTA/BURMISTRZA/WOJTA W

S’ E C’ : Czy sledzi Pan/i aktywnosc¢ swojego prezydenta/burmistrza/wojta w sieci? W ktorych kanatach? - ibris

Wielkos¢ miejscowosci

60%

R
40% N A
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Czy sledzi Pan/i aktywnosc¢ swojego prezydenta/burmistrza/waojta w sieci? W ktorych kanatach? < ibris  1BIMS o
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powiedziec 6% 10% EN § &\o
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Nie korzystam z mediéw powiedzie¢; 6% EN e © N
medicw [ 21% spotecinoiciowy .8 . s
spotecznosciowych ch; 21% Facebook; 21% y 2R = TR 2 E b N I§
. Facebook Twitter YouTube Instagram Inne Zadne/Nie $ledze Nie korzystam z Nie wiem/Trudno
Zadne/Nie sledze [, 42% mediow powiedzie¢
Instagram; 1% spotecznosciowych

mWies mMate miasto do 50 tys. mieszkancow Srednie miasto 50 - 250 tys. mieszkancéw Duze miasto pow. 250 tys. mieszkancow
Inne 7,6%

/ Twitter;
1%

Instagram [} 1%

YouTube; 0%

Cz.y sledzi Pan/! aktywnosc¢ swojego prezydenta/burmistrza/wojta w sieci? W ktérych kanatach? < ibris IBIMS
YouTube 0% Inne; 7,6% Wiek respondentow
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PREZYDENCI MIAST - ZAANGAZ OWANIE
UZYTKOWNIKOW 01.01.22 - 28.06.22

w Rafat Trzaskowski
“) Aleksandra Dulkiewicz
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PROFILE MIAST - ZAANGAZOWANIE
UZYTKOWNIKOW O1.01.22 - 28.06.22

;%9 £6dz
‘) Miasto Poznan

%o Wroclaw [‘o'u’.'OCiO\"t?]

o O Miasto Stoleczne Warszawa
\

e Krakow PL
ST

~.fo Miasto Gdansk

.;.o bydgoszcz.pl

It!o Moj Torun
4
‘3 Miasto Lublin

nO Katowice - oficjalny profil miasta
__© szczecin Floating Garden
Eo Rzeszow - stolica innowacji
o Miasto Bialystok
/f,fh,P Opole
w Miasto Kielce
m:qp Gorzow
= ob? Miasto Olsztyn

mo Urzgd Miasta Zielona Gora
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KLUCZOWE KONTEKSTY DYSKUSJI W SIECI
BURMISTRZOWIE
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2% mieszkancow sledzi
aktywnosc wiadz *
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LOCAL SOME 22

Rk oo gl ~ s < - ,
LOGAL SOME r= = "Jedyna w Polsce konferencja calkowncle dedykowana
skutecznej komunikacji samorzadowej we wszystkich kanatach mediow

spolecznosclowych.

S g ,A!!"'\‘ ;
LOGAL SOME 22 "to miejsce prezentacji nalnowszych trendow, analiz,

raportow oraz rozwiazan skutecznego dotarcia do mieszkancow, najlepsze
praktyki rozwiazywania sytuacji kryzysowych w social media oraz skutecznej
promocﬂ w roznych kanalach dotarcia do mleszkancow.

S I S
LOGAL SOM E 22 = gala wreczenia "Ziotych Lajkow™ dia najipeszych miast,
prezydnetow ] burmlstrzow w dz'edz'ne socialmedia i lntenretu
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