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. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH

KIM JESTESMY?

® |nstytut Badan Internetu i Mediow Spotecznosciowych prowadzi unikalne w skali krajowej badania

w zakresie skutecznego dotarcia z komunikacjg do odbiorcow w kanatach social media i Internecie.
® Narzedzia IBIMS codziennie przetwarzajg ok. 50 milionow publikacji i wpisdw internetowych,
ktorych analiza jest podstawg okreslania sentymentu i emocji w zakresie spotecznych oczekiwan

przez doswiadczonych ekspertdow z dziedziny komunikacji spoteczne,;.

® |BIMS od lat wspotpracuje z samorzgdami roznych szczebli dostarczajgc im wsparcie i wiedze

na temat optymalnego prowadzenia komunikacji internetowej.
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INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
JAK ZMIENILA SIE KONSUMPCJA SIECI (2018-2021)

2 0 1 8 This Is What Happens In An 2 0 2 1 This Is What Happens In An
Internet Minute Internet Minute

\ 197.6 Million
Emails Sent

187 Million
Emails Sent
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amazon ,
Created By: T i Created By:
W @LorilLewis | W @LoriLewis
W @OfficiallyChadd W @OfficiallyChadd
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. 2 0 2 1 This Is What Happens In An
Internet Minute
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INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH

KONSUMPCJA APLIKACIJI MOBILNYCH

TOP aplikacje nie bedqgce grami (2018)

@ SensorTower

—_

© 0O N O O & PN

Overall Downloads
) WhatsApp
€ Messenger
n Facebook
TikTok
r@ Instagram
'2}' UC Browser
SHAREit
& YouTube
% Snapchat
G Vigo Video

App Store Downloads
1 P TikTok
YouTube
WhatsApp
Instagram
Messenger
Facebook
Google Maps
Netflix

© 0O N O O & WD

Gmail

CXI@8Jopr e

-
o

Snapchat

Note: Google Play downloads do not include pre-installed apps.

Tower Data That Drives App Growth
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Google Play Downloads

1

© 00 N OO O & PN

-
o

{3 Snapchat
=

) WhatsApp

&) Messenger
Facebook
TikTok
Instagram
SHARE:it
UC Browser

Vigo Video

YouTube

sensortower.com

TOP popularne aplikacje w styczniu 2022 roku

The Most Downloaded Apps - January '22 @ Worldwide

iOS App Store

1 . TikTok * 19M

2 @ YouTube 1M
3 l@' Instagram 1M
q g WhatsApp 10M
5 ﬂ Facebook * oM
6 M| Gmail 8M
7 o Messenger 8M
8 ” Google Maps 8M
9 . Netflix 7M
10 8 Snapchat 6M

B Google Play

1 If5)] Instagram *
2 P TikTok*

3 n Facebook *
4 o Telegram

5 Iél WhatsApp

6 8 Snapchat

7 n Zoom

8 o Messenger *

9 [ MicrosoftWord

10 Bl Junk Smasher

* Includes downloads of lite and regional versions where applicable.

34M

33M

30M

23M

21M

19M

18M

18M

7M

16M

& Combined Total

1 . TikTok 52M

2 l@l Instagram 45M

3 ﬂ Facebook 39M

4 @ WhatsApp 31M
Telegram

5 o Messenger 29M

6 8 Snapchat 26M

7 o Messenger 26M

8 a Zoom 25M
9 . Spotify 19M

10 X CapCut 19M

Analytics by appfigures



. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
JAK KONSUMUJEMY SOCIAL MEDIA?

DOSTEP DO INTERNETU W GOSPODARSTWACH DOMOWYCH (W % OGOtU GOSPODARSTW)
65% 70% 75% 30% 85% 90% 95%

89,60%

90,40%

2020

%
2019 83,30%

86,70%

0
2018 79,30%

34,20%

77 60%
2017 ,060%

381,90%

75,70%

2016
380,40%

B SZEROKOPASMOWY m OGOLEM
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. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
JAK KONSUMUJEMY SOCIAL MEDIA?

PROFIL UZYTKOWNIKOW INTERNETU (WSKAZNIK TOTAL) WG WIEKU (2018-2020)
25%

22,00%

21,20% 21,10%1,40%

20%

16,10%

16,10%6,10%

14,80%
0 I
15% 13,80%3,70%

19,50%
860/’

15-24 25-34 35-44 45-54
m XIl 2018 Xi12019 mXil 2020

10%
8,30%g 109%8:40%

5% I I
0%
7-14
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22,00%

18,50%

55+

20,40%



. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
JAK KONSUMUJEMY SOCIAL MEDIA?

Coraz wieksza liczba
Polakow twierdzi,

ze regularnie korzysta
Z YouTube;

Facebook pozostaje
jednym z najczesciej
uzywanych serwisow
internetowych.

OIO10

100%
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12 ‘13 ‘14 *'15 ‘16 ‘17 ‘18 19 20 21

YouTube 81

Facebook 69

Instagram 40
Pinterest 31

edin 28
Snapchat 25
Twitter 23
Reddit 18
Nextdoor 13



. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
JAK KONSUMUJEMY SOCIAL MEDIA?

Srednio dziennie

rwrren. T . 70
Siedmiu na dziesieciu
uzytkownikéw Facebooka rourve: | - 59
twierdzi, ze korzysta wsracea [EIE & . 59
Z tego portalu
spotecznosciowego : : >4
codziennie. wacesook NN 2 46

B WIELE RAZY DZIENNIE RAZ DZIENNIE RZADZIE)
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. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
JAK KONSUMUJEMY SOCIAL MEDIA?

= Use site

31% Polakow czerpie

informacje na temat

biezgcych wydarzen

Facebooka. Te osoby

rO bi 'I'O re U I a rn ie o Linkedin “ Snapchat 23
hatshon ® e :
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. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZINOSCIOWYCH
JAK KONSUMUJEMY SOCIAL MEDIA?

Strukiura wiekowa

uzytkownikow portali
spolecznosciowych w
Polsce. Najwiekszy rozrzut
zauwazalny jest w przypadku
Snapchata, a najmniejszy

wsrod Facebooka.

OIO10

Age G5+ 30-49 18-29

snapchat : . i
Instagram o Q a
YouTube &
TikTok o o a
Twitter a i i)

i
Facebook - o

MLODZI/STARZY
ROINICA
+53
+58
a5
CN +46
+44
+35

+20



B Comment A Share

SPOLECIN
DOWOD
SLUSZNOSCI
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. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZINOSCIOWYCH
LAUFANIE DO OPINII W SIECI

9 NA 10 OSOB

POSZUKUJE W INTERNECIE INFORMACIJI
O PRODUKCIE LUB UStUDZE PRZED
DOKONANIEM ZAKUPU

79% OSOB

ROBIACYCH ZAKUPY ON-LINE
WIERZY W OPINIE O PRODUKTACH |
USLtUGACH ZNALEZIONYCH NA
STRONACH WWW,

55% OSOB

ROBIACYCH ZAKUPY ON-LINE
PRZECZYTALO PRZED DECYZJA
MINIMUM 4 OPINIE W SIECI.

OIO10

POLOWA OSOB

DEKLARUJE, ZE W CIAGU OSTATNIEGO
MIESIACA DOKONALA W SIECI OCENY
PRODUKTU LUB USLUGI

<50% OSOB

OCZEKUJE OD FIRM, ZE ODPOWIEDZA
NA NEGATYWNE OPINIE O
PRODUKTACH LUB USLUGACH
NAJPOINIEJ W CIAGU TYGODNIA

55% OSOB

ROBIACYCH ZAKUPY ON-LINE
PRZECZYTALO PRZED DECYZJA
MINIMUM 4 OPINIE W SIECI.

97% OSOB

DEKLARUJE, ZE W CZYTA REGULARNIE
ODPOWIEDZI ZE STRONY FIRM NA
NEGATYWNE WPISY O UStUGACH

62% OSOB

DEKLARUJE, ZE NIE ZAMIERZAJA
KUPOWAC PRODUKTOW ANI
KORZYSTAC Z USLUG FIRM, KTORE
USUWAJA NEGATYWNE OPINIE Z SIECI

83% OSOB

MA PELNE ZAUFANIE DO OPINI |
KOMENTARLZY INNYCH OSOB W SIECI
NA TEMAT PRODUKTOW | USLUG




FEJSOKRACIJA
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PIERWSZE DWIE
MINUTY PO
WSTAWIENIU POSTA

ZASIEG +
ZAANGAZOWANIE

GI010
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ZASIEG W SIECH

Do ilu uzytkownikow udato sie
dotrze¢ z komunikatem?

6 %

ZASIEG
ORGANICZNY

ZASIEG BEZPLATNY
ZASIEG WIRUSOWY
ZASIEG PLATNY




ZAANGAZOWANIE

Sprawdzian reakcji fanow i obserwujacych
na publikowane tresci

REAKCJE
POLUBIENIA

KOMENTARZE
UDOSTEPNIENIA

G010



. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH

ZASIEG VS ZAANGAZOWANIE

ORGANICINY ZASIEG
POSTOW W STOSUNKU DO
LICZBY FANOW PROFILU
WEDLUG WIELKOSCI STRONY
NA FACEBOOKU.

DANE ZA OKRES
STYCZEN-LISTOPAD 2014

Yo
S 10 15 20 25 30

0

]

]

* <10 tys.

= 10-50 tys.
50-100 tys.

« =100 tys.
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. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
EDGE RANK

facebook Edge Rank

2 U W D

£ . X

NA WARTOSC
WPLYWA NAWET

10 TYSIECY ROINYCH
CZYNNIKOW! ' S (]

Rank Affinity Weight Decay
The score between The weight for this The decay factor
the viewing user and edge type. based on how long ago

the edge creator. (Comment, Like, etc). the edge was created.
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. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZINOSCIOWYCH
INTERAKCJE | ICH WARTOSC

1 PUNKT 4 PUNKTY 16 PUNKTOW




. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH

" WAGA PUBLIKOWANYCH POSTOW

_

POST

100 LIKE / 5 MIN



. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZINOSCIOWYCH
WAGA PUBLIKOWANYCH POSTOW

7

_—

NASZ
POST

100 LIKE
/ 5 MIN

KTO
KOMENTUJE?

(ﬁ} (D IS

KTO WAIZINY
UDOSTEPNIA?



. INSTYTUT BADAN INTERNETU | MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH
LAST ACTOR

OCENIA OSTATNICH 50 AKTYWNOSCI | WYSWIETLA POSTY,

KTORYCH WEDLUG EDGE RANK NIE POWINNISMY ZOBACZYC.
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- LLOTA FORMULA

ODPOWIEDNI
CZAS DYSTRYBUCJI

DOBIERAMY ODPOWIEDNIE
NARZEDZIA DO KONKRETNEJ
GRUPY ODBIORCOW

ODPOWIEDNIO PROGRAMUJEMY DIALOG Z MIESZKANCAMI
@ TRESCI (BUDOWANIE NAPIECIA | KALIBRACJA TRESCI

| ZAANGAZOWANIA)
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A JESLI POJAWIA

SIE HEJTERZY?




ABC
POLITYCZNEGO
HEJTERA
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LOGISTYKA

GIO10



o . . ® a ® " a 2 " a ® o - o 2 2 ° . ° < - ” . .. .‘ o Q‘ . " .J'l&;ff: 4 - '. : - .,o .0 : o o o n )
; . > » 8 0. A .Em‘nmm o T8 5 8’ ? ) g o 3 .o y . S ° : e ® . = g .. o ; sy .. * 1 Histmaggrg = .' . : * . : - ? e o~ : & '®
e ‘ > .. s %o, . . . o - - " . ¢ o ° € . @ ¢ - o2 = . s ® ® . v . X e
. E o ~ * p 4 B S ¥ " - . KRAKQW Spczedarﬁlwy . o ® a ®—¢ . B0 e .. o a 3 . - = ¢ o = ® o $ " e E "QFmMN:JE aROGC.)WE'K" & Go
" - ok T W TlCE*RZEDAM/ o vlee ko /74 ¥ ot 2 e ] i ol S Sve 1 Gt oW e € P Ropaniidnagla®
b = %P"Ze“m Pqu 4 .Ltnte.sz%anzyk ~ '. KA ow ~ . o - & " ®ug 4 o D o . o ¢ . " Satait B - o Y% 500 o e - ® .Zapytaj‘Kréké'y' s . ) ¢ . . @ -
o 3 & . o 4 s o “@ 3 u B h @ * . ‘ . 3 . o - . R X g . ° & L < - ° ° . . Svo e » o B i 3 5 q
X o o @ Sy 2% 0 O T 00 = . P e RN T e . g ke B : 2N i -ve . 25 ® o por i PPatacs
- &l g r o . 2K - e e . PILIOA Kﬂpl.eq.sﬂzedm" » 4 P o o ° 9 b ¢ - . e o 1 F"Q'I"Q“!WM' . . Man.ugf’sa:ﬁ' S 0 A P : ¥ [ % 9 a ODro‘t 8- »o
S TSaspn oy Nzys;tof!m@lat. " o y bee o g Gabﬂela S&qzko K S ’A ot e‘WM:e‘zsc'de e " e >
- . | = 1 s . * o . L ta s »* » . ew.” YORY CTIFS t .' 2 s i
s W e S T zAwlngé ¢’ o o ’D'%"P'”' Manmanzera' pros K Jaceﬁ.etos O = it O B 0: Nfem ?zel 51 e .' 0. Y e NN Mareintutqmii - J’heWwaed‘-CfJ"’"" ;
.. : . & s © e 3 . P L VR v JLRASNE &Loszenw . - * . ‘&I ® gZ‘w'e‘a‘e. . 2 E é 2 ® . : o . % 9 = GQ;t o“s [ : B . 1 .. Skt‘;d&_a.bo.w » e =3 - - - - e o 2 . ..
=] " . A B ® - ¢ bt o 4 g .. . LA o pg.er“. .. : - < .. ° s . - Pofnalswj .aj - .. ®-e d _ v ™ b g .- 9 e ® e ©® s o . e 2 . - ® o
N ‘..o'o. aaqek«&dfbelii " e . (Pt '.'..00‘.',.'°-.-V’ - W D S N L4 s -
o gL - - - x i * [ * 9 e . . i ’ R . VW o e e X i A Anl‘ lt"ﬁsta' ° D » . - 2 * ’
® e S | 4 ot an '&Bﬂl ’ g ® ) Fotogra.fMle Z|em“olk? . .. o * W ™~ ! » : X «& o 0 . ™ ] e ¢ . ; ™ " > ¢ '® . be{ogatéﬁv 9 . Kog.la:“ F:let"hﬁl p
e « 5 9 2 Q it 1 s ° v o X8 o % 7 Q 18 ey il . - . "> ' S “ f K" ® - Lo W
» < S » ° mw'EﬁCJE sptzeda.ﬁ‘l /s. @ “ . . 9 _ B !l"ldl'ZEj F‘*’ 3 o . ° = a - e » * o - ° * » <
o ° . .' g 52 . . s ® .. 9. 'a - . ® o » : * y ,. . e, o - - ) L J ° . . < *® " .
\ B y . .zavqerclew quhome o g aubessBog!cz deezmska‘ L e D Nﬁlliletnleiszm. C I‘ i B - R . 5 . : « ' % ' - 4 4 .0
.0 " Y y (o} O - - *, " ¥ F‘am B - v b \ zEMI PO'S?. . 7 L s’ 2.9 P B b oy OtO'%to. ¢ ’ C—— . o . . |
o /e Y77 -0 K \s” * o L e T .'-' | >y o w!l/*g P i Ry B : b e X prgdtii.lrsa‘leﬂqe-.
arsks . '0 o * o 500 o ot Ll a X ® s .. . o . * . o o X * o Q. s T . o ® o s _% ®
% ¢« 0 © . e ® ¢ e ﬁodrozepo jurze A" ; .Ma?opolsta = & 7 oo s :
/8 - L] 4 g, e : 5 F"ty ematocile-Basm Pyle O T g & a2 8 - . > 3 Mi
teméme 99*9529“'3 «” UXe T o . A A g . R e epe—e. Mioshy
» ® .= g& .n m"AMYPO K ABY TKI @ 9 o A . 9 L J’lOﬁ"&ﬂld » pS ® . A ’ . e w » .
: '.. MarekDRIEISk o] g\ [ o FOISEREIvga o 7 L B E P2 e " Anela Dowiedczy ¢ il O
Iinathlele’Sil ; tEa = N e, o Y Y ote .'QBd&?aw &Ja'. 7 4 Nz, >/ &2 S B 1 T BT o @ g °
° ‘ 2 o o e At T . - . < 2 .. o LR . " ® a W Ba g ® ‘. * g - ® ® P o ® o . 3 * @ : ® c < ® w . o g ® !
e 8 ienieq . oY . ° " s " L q . - . s » o .
- Praln'a mnen'e(:‘ ¥ Qre ° & L * » —a \o 79 . : e - e ) g?‘;.' e .‘ o ® ® S .® . o © wmla.-om - o*® o P Anna!“:lt&'a
. O' t&ynaGdgoﬂ‘ S O. .0. .‘. ® 9 &/ e o .-Maun&d:ef;- .. . " | e = 0.. I -. .0. R Y. = ;e Rt o & &2 : R
o AR S N SRR R R R o o ZNWPALXCEU\W ) WIK?WTQ: m%,fw = % e MSZE?E.RC&BJJA'D%
‘1 = o 3 ’ %o 3 0= 9 -0 3 T \e > B ® . al\é L ¥ = oy 2'. % _die'tylko) vﬂmﬁ e,ak Mejscaw IS@ l‘tOl' o . -
“ Qe . s » e 4 ¢ oue * -0 Pe N . ) \ (T , ' " e » . AR > o
° g . 3 aZwletzq 0‘ — e S ..o % \Gla Jgshélf .. e g T Wetoru:e RcﬁGK . . . € 4 .ngés.zema.’(qsygztol 'Jadgamp.!
. R e ‘wuoﬂ(ooat‘. s ST "MaaeJV!oﬂr.'.-'O e W% T TR t.m . . gy
@ v - 3 i . mlwm&ghﬁm. '; Py ® .SpJﬁecBlkuSZlﬂ‘ o 5 B a x - 'M«Bfgmtg . s * AL =T L ) & ° ¥ - g S - v © .JQanta Ysak & ° .
®-g D b . . -2 . . - i WBM ® » < R e. $ " . o ‘ e o
.'o. '.Zeﬂ'ﬂt OdZIQI'ﬁgO.l .. 4 ..o. - L L R .0 .‘ ’ . BdJBS‘tan > - ‘. 0.. T - .« * .‘. - e ? M o Y |00 v - . ® .
i Y - NI ;..’O"."' """.. % '9t‘”e"wp°*zm.sven’n§|.mma omolsne '. NS W, % = o S8 T Lt e, aree e .
o M SR - .°.'--°--'--an§r¢m3°°=w°° ' R i R ]\ s oo o et a a ol I e e ut
. == ....oo. .o B A PL R N o b ..0 .O.. ...0...0... OkatarzmaRumﬁo 2 = g, ¢ ! ¢ -. ¢ a{ &
'o‘.".-.,”'-,'-»SV'v'SGﬂJdg JE RIS YTV P S e ,.‘.‘,-.-".- .-,.,-.,. “w . . ..-.‘..'..'..',° "« ZaWtercie w Gliwicach
,'.,”°'.‘..C.:’o....°‘. 0...0.0............‘...0..'0....‘, o..o...;....... ‘:..-,Ogjoszenja" o 2" e ...0.‘ "... o..
ng.’o.. &\ . t.. £l .0..."A £ & ° - o ©-#9 L ae .éu-.gs" . b 47 N O B e 4 3.d gz ° .-‘I‘btamg 3 g Rt . - o 2
"on‘.'o..' x M.g’o' y o/ s b ® 4 o -+ ®=o 0 oL" : ?nl o *e g . i o 2 « © on-® © ) e ? = p Y ave . ;
. » ® ovf © oy, e . .ngm >~ %, @ '.. 7 4 el o o ® ® | i ® 9.9 8 R RS %, o - Rol.stl‘e 5 |d;.YOf):I'o : AN Y, t e o o9 ® 9 ity v .
. 9 0.. 2 " 28 ..0.' . 0.. .0'.'.00- .. “ '.. 5] . ... v < PO&I'GJ.O azh.ﬂtu ‘..'. - e - .0.0‘ ¢ . X .
... 4 ..‘ » OM|efc|e't1z - .‘.‘..‘ L ..Q... =2 '. o . 9 @ \ ° ... x % .'. = 3 " ° +* e & = a — 4 o9 @ - .
..0.0'0.0.0.0.00.0...0".:.0 .OO'IM&BJQ P =



View Protos of Me (85)

View Videos of Me (5)

Eda Ny Prolde

Aliza Sherman: social
marketer, futurist, NMOVALOr,
author Streetwise
Ecommerce, The Everything
8logeing Book, ¢o-founder of
Comversify, Wed ploneer,
founded Cydergrri/ Webgrris
imernationad. Live in AlQaka,
work Clobally

Mo/ f'www.mediaegg.com/

DRUKARNIA

Aliza Sherman If you got an emall friend request from me tonight without a personal message with context,

sorry! Pressed the wrong button & committed Social Networking Badness. Argh.

wall Info Photos Blog  SlideShare Friendfeed » 4

What's on your mind

L1 Options
\ »
Rachel Rene | absolutely love that pink boa! It goes so well with
the Wine Sisterhood shirt!

Yestercay a1 10 34pom Comment  Lke . See Wall-to-Wall

25, Niza 15 now fnends with Lisa Collier Cool and § cther people

daAane: BRTA

&5 Niza is now frieeds with Amy Feldman and 10 other people.

(el Aliza changed her profile pictore

.’ Alaa (Mf‘gfc her Webitite nxemar: Lke

Allza Sherman If you got an emall friend request from me
tonight without a personal message with context, sorry! Pressed
the wrong button & committed Social Networking Badness. Argh,
Yesterday 3t 8:.24pm - Comment - Uike

LALECZEK

y O

Create an A

Saving Grace »

Share your connection 10
Crace in the Wings of
Crace photo mosaic,
Upicad your photo and
message M
tnt.ty/wingsofgrace.,

£ Lke

Writers Wanted »

Cet published, budd your
reputation and portiolo
Earn 2X Industry average.
Register now and stact
earning

) Uke

Thibaut Le Brasseur

J . > » ‘ 4 B ‘ » B
I. - . - 2 o u - B ' - - . - “ .
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Publier: (-] Statut [3] Photo ¢]] Lien '$* Vidéo

Thibaut Le Brasseur

Meet Buck

Tour Your New Profile m

G wal
] Info

{3 Photos (4
d Questons
| | Notes

K. Friendsy

Friends (701)

Lindsey
Katharine

Lara Ihrlich

k.com/brerma.chrichs

# Udit Profile

Brenna Nedds E

& Colgmmst at UNN imernational * Studied Magazine Publishing at Northwestern

University @ Lives in Brookhm, New York B Bore on December 27 & Add your

hometown @ Add languiges you speak # [da Profile

Pokes

A Andi Bartz - Poke Back
Luren Indvik - Poke 2ack

People You May Know See A

Shar S m “' t ' '
are tatus (2 Photo )] Link V' Video Frank Cowperwood

jolie ODefl is & mutu frend
@ Add as Triand

Brenna Nedds £
i love Bango

S Online Bingo Board Does the impossible -~ Makes

Conference Calls Fun

"

Sponsored Create an Ad

1 love my free glassesl” A’

N CoastalComtacts.com is
gming away 10,000
free par of eyeglasses
on Dec 9th. Visit our
facedook page to get
the Coupon code

XLE

o~
-

: 3
—ai

) Christinag Warren and Kevin Simms like this

NYC Bucket List X
~re———— nartaers lvinatoctsl com
Things to 90 In New
York City before you
- — die. One |
a Nedds E

emailed @ 4% Chat (Offline)
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Logged In users can
view full social
security numbers and
can save their fake
names to use later.

g'l' Sign in

Karolina Tomaszewska

ul. Bursztynowa 107
52-214 Wroctaw

Curlous what Karolina means? Click here ta find out!

Mother's maiden name Krol

PESEL
Geo coordinates

PHONE

Phone
Country code

BIRTHDAY

Birthday
Age
Tropical zodiac

ONLINE
Emall Address

Us&rname

Password
Website

Browser user agent

FINANCE

MasterCard
Expires
CvC2

EMPLOYMENT

Company
Occupation

89031679689
51.033314, 16.939272

51 609 45 45
48

March 16, 19689
26 years old
Plsces

KarolinaTomaszewska@riyta.com

This is 8 real email address. Click here to achvate il

Toggs1989
Xel2uighah
SilentRinger.pl

Mozilla/5.0 (Macintosh; Intel Mac 05 X 10_10_5)
AppleWebKity537.36 (KHTML, like Gecko)
Chromey45.0.2454.101 Safarl/537.36

5324 1280 6142 2462
10/2017
522

Rack N Sack
Front desk clerk

PHYSICAL CHARACTERISTICS

Helght
Weight
Blood type

TRACKING NUMBERS

5' 8" {173 centimeters)
211.2 pounds {96.0 kilograms)
A+
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ZDJECIA

Rozmiar obrazu:
103 x 103

Nie znaleziono innych rozmiaréw tego obrazu.

Strony zawierajgce podobne obrazy

Jacek Dalecki | Facebook

y  https://pl-pl.facebook.com/jacekdalecki ~

L 50 x 50 - Jacek Dalecki jest na Facebooku. Dotacz do Facebooka, by mieé
kontakt z Jacek Dalecki i innymi, ktdrych mozesz znaé. Facebook umozliwia
udostepnianie...

Jacek Gajownik | Facebook

https://pl-pl.facebook.com/jacek.gajownik ~
{ 50 x 50 - Jacek Gajownik jest na Facebooku. Dolgcz do Facebooka, by mieé
kontakt z Jacek Gajownik i innymi, ktérych mozesz znaé. Facebook umoziiwia
udostepnianie.

Jacek Karcz | Facebook

' \  https://pl-pl.facebook.com/jacek karcz ~

50 x 50 - Jacek Karcz jest na Facebooku. Dolacz do Facebooka, by miel
kontakt z Jacek Karcz i innymi, ktérych mozesz znaé. Facebook umoziiwia
udestepnianie...

Jacek Frymus | Facebook

https:/pi-pl.facebook.com/jacek.frymus.3 ~

L 50 x 50 - Jacek Frymus jest na Facebooku. Dolgcz do Facebooka, by mied
kontakt z Jacek Frymus i innymi, kiérych mo2esz znaé. Facebook umo2iiwia
udostepnianie...
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IBIMS.pl

I

DZIEKUJEMY

Instytut Badan Mediow
Spotecznosciowych
i Infernetu

ul. Fort Wola 22,
01-258 Warszawa

+48 662 974 780
kontaki@ibims.pl
www.ibims.pl

Instytut Badan Medidéw Spotecznosciowych i Internetu


https://www.facebook.com/
https://www.linkedin.com/
https://twitter.com/

