


W tym roku w wyborach po raz
pierwszy wezmą udział osoby,
które urodziły się w po tym jak
Polska weszła do Unii Europejskiej.
Nawiązujemy do hasła z 1989 roku,
ponieważ chcemy pobić rekord
frekwencji. 

1 UDZIAŁ OSÓB PUBLICZNYCH

3 DZIAŁANIA AKTYWIZUJACE

2 DZIAŁANIA MARKETINGOWE
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INAUGURACJA AKCJI

KOSZULKI, BIDONY, FLAGA, 
TATUAŻE, KAWA

STRONA INTERNETOWA

OBECNOŚĆ NA KONCERTACH
(MĘSKIE GRANIE, JUWENALIA)

KONTAKT Z OSOBAMI PUBLICZNYMI

KAMPANIA OUTDOOROWA
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